Statistik API -
Dokumentation

Die Statistik APl ermdglicht den Export und die Auswertung aggregierter Leistungsdaten im
Rahmen des Partnerprogramm-Systems. Sie stellt unterschiedliche Statistik-Arten bereit, wie z. B.
Auswertungen nach Tag, Kampagne, Projekt oder Werbemittel, und unterstitzt so bei der
Performance-Analyse und Optimierung.

Alle APIs kdnnen im User-Interface unter dem Menupunkt Daten-API verwendet werden.

API-Aufruf

https://www.domain.de/api//ACCESS-TOKEN/publisher/ID/get-statistic_daily.csv

Wert Beschreibung
www.domain.de System-Partnerprogramm
ACCESS-TOKEN Access Token des Users
ID User-ID
get-statistic_{Statistik-Art} Art der Statistik (z.B. Tagesbasiert, etc.)
.Csv Art des Downloads

Statistik-API Filterung

FUr die Statistik APl konnen verschiedene Parameter als Filter verwendet werden.
Nachfolgend eine Ubersicht aller verfligbaren Parameter:

Statistik-Arten

Statistik-Art Parameter

Statistik nach Tag get-statistic_daily



Statistik-Art

Statistik nach Kampagnen

Statistik nach Werbemittel

Statistik nach Projekt

Statistik nach SublD

Statistik nach Referrer

Statistik nach Trigger

Statistik nach Transaktionen

Statistik nach Baskets

Parameter

condition[period][from]

condition[period][to]

condition[paymentstatus]

condition[dynamicdate]

condition[project id]

condition[1l:campaigns]

condition[bruttodatal /
condition[bruttodaten]

Parameter

get-statistic_campaign

get-statistic_media

get-statistic project

get-statistic subid

get-statistic referrer

get-statistic trigger

get-statistic transactions

get-orders baskets

Wert / Beispiel

01.01.2025

31.01.2025

all = alle
0 = nicht ausgezahlt
1 = ausgezahlt

currentmonth = aktueller Monat
lastmonth = vorheriger Monat
currentweek = aktuelle Woche
lastlod = letzte 10 Tage

Zahl / ID condition[project id]=12345

Kampagnen-ID

true / false

Beschreibung

Startdatum der Statistik

Enddatum der Statistik

Filtert nach Auszahlungsstatus

Dynamische Zeitraume

Filtert nach Projekt-ID(s)

Filtert nach Kampagne(n)

Filtert nach Bruttozahlen



Parameter

condition[ignormandant] /
condition[ignoremandant]

Definition der Felder in der Statistik API

Wert / Beispiel

Beschreibung

Begrenzung auf eine Kampagne
oder nicht

Die Spaltennamen der heruntergeladenen Datei beinhalten folgende Parameter:

criterion

title

leads open_count

leads _confirmed count

leads_canceled_count

sales open count

sales confirmed count

sales canceled count

all open count

all confirmed count

all canceled count

leads open provision

Feldname

leads confirmed provision

leads_canceled provision

Beschreibung

Das Kriterium, welches flr die Statistik ausgewahlt wurde.
Wurde beispielsweise die Statistik nach Tag ausgewahlt,
werden in diesem Feld die betroffenen Tage ausgegeben.
Wird Statistik nach Campagne ausgewahlt, werden hier die
entsprechenden Kampagnen-ID ausgewahlt. In der Regel
wird hier die ID ausgegeben.

Der Name der entsprechend ausgewahlten Criterion. Hier
steht z. B. der Name der Kampagne oder des Projekts.

Anzahl der offenen Leads.

Anzahl der bestatigten Leads.

Anzahl der stornierten Leads.

Anzahl der offenen Sales.

Anzahl der bestatigten Sales.

Anzahl der stornierten Sales.

Anzahl der offenen Leads und Sales addiert.

Anzahl der bestatigten Leads und Sales addiert.

Anzahl der stornierten Leads und Sales addiert.

Provisionssumme der offenen Leads.
Provisionssumme der bestatigten Leads.

Provisionssumme der stornierten Leads.



sales open provision

sales confirmed provision

sales canceled provision

all open provision

all_confirmed provision

all canceled provision

views

clicks

epc

ctr

leads canceled turnover

leads open_turnover

leads confirmed turnover

sales canceled turnover

sales open turnover

sales confirmed turnover
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Provisionssumme der offenen Sales.
Provisionssumme der bestatigten Sales.
Provisionssumme der stornierten Sales.

Provisionssumme der offenen Leads und Sales addiert.

Provisionssumme der bestatigten Leads und Sales addiert.

Provisionssumme der stornierten Leads und Sales addiert.

Anzahl der Views.

Anzahl der Klicks.

Die berechnete, durchschnittliche Einnahme pro Klick.

Der Wert gibt an, wie viele User tatsachlich auf das
Werbemittel klickten, nachdem sie es gesehen haben.

Gesamter Warenkorbwert der stornierten Leads.

Gesamter Warenkorbwert der offenen Leads.

Gesamter Warenkorbwert der bestatigten Leads.

Gesamter Warenkorbwert stornierten Sales.

Gesamter Warenkorbwert der offenen Sales.

Gesamter Warenkorbwert der bestatigten Sales.



