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Provisionen

Provisionsgruppen-
Einstellungen auf
Basketebene

Provisionsgruppeneinstellungen

Im Kampagnenkontrollzentrum unter dem Reiter Provisionen gibt es verschiedene
Mdéglichkeiten, die Provisionsmatrix auf Warenkorbinhalte (Basket) zu erweitern. Dabei stehen drei
Optionen zur Verfligung, nach denen vergutet werden kann, sofern die entsprechenden Variablen
im Basket-Aufruf Gbergeben werden.

Im Kampagnenkontrollzentrum unter Provisionen werden drei Reiter aufgelistet.
 Matrix (Ubersicht der Einstellungen nach Trigger und Provisionsgruppen).

e Trigger
e Provisionsgruppen

05 Ubersicht # Einstellungen ] Werbemittel
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Trigger:
Im Reiter Trigger kdonnen folgende Einstellungen vorgenommen werden:

e Grundeinstellungen


https://docs.easy-m.de/uploads/images/gallery/2026-03/v30image.png

e Erweiterte Einstellungen
e Grundsatzliche Provisionsgruppeneinstellungen
e Abruf des Trackingcodes

Provisionsgruppen:

Im Reiter Provisionsgruppen lassen sich nun detaillierte Provisionseinstellungen auf Basket-
Ebene vornehmen.

Um Basketprovisionen flr eine Provisionsgruppe anzulegen, wird zunachst die gewilinschte
Provisionsgruppe ausgewahlt. Darunter werden alle zugehdérigen Trigger aufgelistet.

Priorisierung der Basketprovisionen

Bevor Basketprovisionen definiert werden, muss die Prioritat festgelegt werden, nach der
provisioniert werden soll.
Diese Priorisierung gilt fur alle Trigger innerhalb der ausgewahlten Provisionsgruppe.

& Grundeinstellungen

£ Trigger-Provisionen

& aleigger: @ Q| 8
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Nach Auswahl eines Triggers werden folgende Bereiche per Default angezeigt:

Standard-Provision
Provisionen nach Kategorie
Provisionen nach Artikel
Provisionen nach Brand

Die Reihenfolge kann nach Belieben verandert werden.

HinzufUgen von Basket-Werten
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Um eine Variable (Kategorie, Artikel oder Brand) hinzuzufiugen:

1. Den exakten Wert eintragen, der im Basket-Aufruf ibergeben wird
2. Die Provisionsh6he festlegen
3. Die Vergutungsart auswahlen:
o fix
e prozentual
4. Mit Klick auf das Plus-Symbol wird der Wert hinzugeftigt

Wichtig: Das Hinzufligen eines Wertes Uber das Plus-Symbol speichert die Anderung noch
nicht.

Die Provisionsgruppe muss zusatzlich explizit gespeichert werden, damit die Einstellungen
Ubernommen werden. Ebenso muss eine Anderung der Prioritit iber den Button
Provisionsgruppe speichern erfolgen.

Logik der Priorisierung

Die Vergltung erfolgt abhangig von der festgelegten Priorisierung und den im Basket-Aufruf
Ubergebenen Variablen.

Beispiel:

e Im Basket-Aufruf werden Werte fur Kategorie, Artikel und Brand Ubergeben
e FUr den Ubergebenen Artikel und den Brand existieren Werte in den Basketeinstellungen
e Der Ubergebene Wert fur die Kategorie wurde nicht hinterlegt

- In diesem Fall greift die Artikel-Provision, sofern der Artikel in der Priorisierung vor Brand steht.
Es wird nicht die Standard-Provision und nicht die Brand-Provision verwendet.

Export und Import von
Basketprovisionen

Basketprovisionen kédnnen exportiert, extern bearbeitet und anschlieBend wieder importiert
werden.

Dazu stehen oberhalb der Trigger-Provisionen folgende Buttons zur Verfugung:

e Download (Export)
e Upload (Import)
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Bedeutung der Spalten im Export /

Import

Flr die Basket-bezogenen Spalten gilt:

e basket_category

Wert, der im Basket-Aufruf fur die Kategorie lUbergeben wird
o basket_article_number

Artikelnummer aus dem Basket-Aufruf
e basket_brand

Brand-Wert aus dem Basket-Aufruf

Weitere relevante Spalten:

e campaign_id
Kampagnen-ID
e commission_group id
Provisionsgruppen-ID
e trigger_id
Trigger-1D
e commission_value
Provisionshéhe
e commission_type
o sale fixed = fixe Vergltung
o sale dynamic = prozentuale Vergitung
e order_save_mode
Muss immer mit dem Wert 1 beflllt sein

campaign_id commission_group_id trigger_id  basket category commission_value commission_type order_save_mode
1 121 1 4 sale_fixed

1

basket_article_number basket_brand
123456
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Provisionen

Provisionsgruppeneinstellun
gen & Basket-Steuerung

Im Kampagnenkontrollzentrum unter dem Reiter Provisionen |asst sich die Provisionsmatrix auf
Warenkorbinhalte (Basket) erweitern. Das System bietet hierflr drei zentral verwaltete Bereiche:
Matrix (GesamtUbersicht), Trigger und Provisionsgruppen.

1. Konfiguration: Trigger &
Provisionsgruppen

Trigger-Einstellungen

Im Reiter Trigger werden die fundamentalen Parameter verwaltet:

e Grundeinstellungen & erweiterte Setups
e Grundsatzliche Provisionsgruppeneinstellungen
e Abruf des Trackingcodes

Provisionsgruppen & Basket-Steuerung

Flr detaillierte Provisionseinstellungen auf Basket-Ebene wird im Reiter Provisionsgruppen die
gewunschte Gruppe ausgewahlt, woraufhin alle zugehdérigen Trigger erscheinen.

1. Priorisierung festlegen: Bevor Werte definiert werden, muss die Prioritatsreihenfolge
(gultig far alle Trigger der Gruppe) festgelegt werden. StandardmaRig gilt die Reihenfolge:
Standard-Provision » Kategorie - Artikel » Brand (Reihenfolge ist frei
verschiebbar).

2. Basket-Werte hinzufiigen: Pro Variable (Kategorie, Artikel oder Brand) wird der exakte
Wert aus dem Basket-Aufruf hinterlegt, die Provisionshdhe definiert und die Vergutungsart
(fix oder prozentual) gewahlt. Ein Klick auf das Plus-Symbol fligt den Wert hinzu.



A Wichtig zur Speicherung: Das Hinzuflgen Uber das Plus-Symbol oder das
Andern der Prioritat puffert die Daten nur temporéar. Die Einstellungen werden
erst aktiv, wenn die Provisionsgruppe Uber den Button Provisionsgruppe
speichern explizit gesichert wird.

Logik der Priorisierung

Die Vergltung greift strikt nach der definierten Prioritatenliste.

e Beispiel: Werden im Basket Werte flr Kategorie, Artikel und Brand Ubergeben, aber nur
fur Artikel und Brand existieren hinterlegte Regeln, greift die Artikel-Provision (sofern
Artikel in der Priorisierung vor Brand steht). Die Standard- und die Brand-Provision werden
in diesem Fall ignoriert.

2. Technische Parameter &
Tracking-Herkunft

Damit die Basket-Vergutung greift, mussen die Variablen korrekt im Tracking-Aufruf Gbergeben
werden. Die Zuordnung erfolgt Uber drei unterstitzte Werte:

e Kategorie: Wird aus dem Kategorie-Wert des Basket-ltems ausgelesen.

e Artikel: Entspricht der Ubergebenen Artikelnummer des Basket-ltems.

e Brand (Sonderfall): Wird nicht als separates Standardfeld Gbergeben, sondern muss
tiefer verschachtelt innerhalb des additional -Objekts als additional.brand angeliefert
werden.

Code-Beispiel fur den Basket-Aufruf:

article number: "SKU-123",
amount: "1",

price: "99.99",

productname: "Beispielprodukt",
category: "Schuhe",

additional: {



brand: "Nike"

Bedeutung der Spalten im Export / Import

Basket-bezogene Spalten:

e basket category : Wert, der im Basket-Aufruf flr die Kategorie GUbergeben wird.
e basket article number : Artikelnummer aus dem Basket-Aufruf.
e basket brand: Brand-Wert aus dem Basket-Aufruf.

Weitere relevante Spalten:

e campaign id : Kampagnen-ID
e commission group id : Provisionsgruppen-ID
e trigger id: Trigger-ID
e commission value : Provisionshohe
e commission_type :
o sale fixed = fixe Vergutung
o sale dynamic = prozentuale Vergitung
e order save mode : Muss immer mit dem Wert 1 beflllt sein.
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Produktdatenfeeds

Produktdatenfeeds anlegen

Es gibt die Moglichkeit flr Publisher Produktdatenlisten anzulegen, welche den Partnern dabei hilft
flr einzelne Produkte jeweils einen Klicklink zu generieren. Dies ist dann besonders wichtig, wenn
der Publisher fur seine User spezifische Produktwerbung platzieren méchte oder gesonderte
Auswertungen durchfihren mochte, welche Produkte besonders gut bei den Usern aufgenommen
und gekauft wurden.

Vorbereitung

Es wird eine Produktliste benétigt. Diese kann in folgenden Formaten angeliefert werden:

e CSV
XML
JSON
BSON

Wenn ein weiteres Format bendtigt wird, bitte an den easy-Support wenden.

Produktfeed anlegen

Um einen Produktfeed anzulegen muss in der Software Uber die Advertiserliste das Kampagnen-
Kontrollzentrum aufgerufen werden. AnschlieBend muss im Kampagnen-Kontrollzentrum der Punkt
“Produktdaten” ausgewahlt und auf den Button “+ Neuen Feed erstellen” geklickt werden:

%5 Ubersicht # Einstellungen 1= Provisionen [ Werbemittel L Werbemittel-Download = Werbemittelliste 2 Ad-Generator © Produktdaten B Trackingcontainer & Verknipfungen
AKTIVE FEEDS
Bitte wahlen Sie einen Produktdaten-Feed auf der linken Seite aus
Keine Feeds vorhanden
+ uen Feed erstellen ‘\
DOWNLOADFORMATE
& Test

‘ + Neues Downloadformat anlegen

In dem neu gedffnetem Fenster kann nun der Titel, die URL zum Quellfeed, der Typ, sowie die
Sichtbarkeit und die Importeinstellungen der Datei ausgewahlt werden.
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NEUEN FEED ANLEGEN

Parent-Feed Haupt-Feed (kein libergeordnetes Element)

Titel * ‘ ‘

Feed-URL * ‘ ‘

Feed-Typ ‘ csv v‘

Komprimierung ‘ Keine (Standard) "‘

Fur Publisher sichtbar ‘ Sichtbar V‘

Produktsuche im Publisherbereich anzeigen ‘ Ja v‘
Importeinstellungen

Import-Intervall ‘ Taglich "‘

Feed-Import-Typ ‘ Statisch (Standard) "‘

Datei laden

Nach Klick auf "Datei laden" werden die erfassten Zeilen, die GréBe der Datei und der Separator
ausgegeben.

Im Anschluss erfolgt das Mapping der Felder aus der Datei. Wichtig hierbei ist es, so viele Felder
wie madglich zu mappen, um einen reibungslosen Import generieren.
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Feldzuordnung

(0) id --- Extra Field --- v

--- Extra Field --- -
) tte
Field: article_number

Field: article_variation_id

(2) description Field: item_group_id

Field: title_short

(3) price Field: title_long

Field: description_short
Field: description_long
(4) link Field: condition

Field: product_type
Field: currency

(5) image_link | 4. price (numeric)
Field: previous_price (numeric)
(6) availability Field: sale_price (numeric)

Field: shipping (numeric)

Field: default_deeplink

(7) manufacturer Field: image_url

Field: image_url2

Field: image_url3 v

Wurde die Feldzuordnung erfolgreich durchgeflhrt, kdnnen abschliefend zusatzliche Funktionen
hinzugeflgt werden. Folgende Funktionen stehen zur Verfigung:

Feld-Verkettung
Felder-Trennung
Statisch
Dynamisch
Import Zeitpunkt
Import Datum

Nun kann der Feed Uber den Button “Feed speichern” importiert werden.
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Produktdatenfeeds

Produktdatenfeeds
bearbeiten

Es gibt die Mdglichkeit fur Publisher Produktdatenlisten zu bearbeiten, welche den Partnern dabei
hilft fur einzelne Produkte jeweils einen Klicklink zu generieren. Dies ist dann besonders wichtig,
wenn der Publisher fur seine User spezifische Produktwerbung platzieren méchte oder gesonderte
Auswertungen durchfihren mochte, welche Produkte besonders gut bei den Usern aufgenommen
und gekauft wurden.

Produktfeed bearbeiten

Ist der Feed importiert, wird eine Ubersichtsseite angezeigt, in dem Details zum Feed entnommen
werden kdnnen. Wichtig hierbei ist die ID des Feeds, der Import-Intervall, in dem der Feed erneut
importiert wird, sowie die Artikelanzahl des Feeds. Sollte diese 0 Betragen enthalt der Feed
entweder keine Daten oder es ein Fehler aufgetreten.

Uber den Button “Feed editieren” kann der Feed entsprechend angepasst werden.

PRODUKTDATEN-STATUS: ID 7 - TEST

Titel Test

Import-Intervall Taglich

Import-Typ Statisch g

Letzter Download 24.03.2026 15:35:09 E

Nachster Download 25.03.2026 08:00:00 Es

Artikelanzahl 2 g
g

Letzte DateigréRe 0,00 kB

Letzte Kodierung UTF-8

Aktionen ‘ & Neuen Feed-Import anstoRen

‘ X Feed ldschen

‘ ¥ Child-Feed hinzufigen

‘ # Feed editieren ‘

‘ & Publisher-Downloadlinks (Masterfeed)
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Produktdatenfeeds

Childfeed anlegen

Es gibt die Mdglichkeit Childfeeds flr Publisher Produktdatenlisten anzulegen, welche nur fur
bestimmte Publisher zur Verfligung gestellt werden soll, da Beispielsweise besondere Konditionen
mit diesem verhandelt wurden oder nur bestimmte Produkte von diesem Publisher vermarktet
werden sollen.

Vorbereitung

Der (Master) Quellfeed muss bereits hochgeladen worden sein.

Wie das funktioniert, ist folgender Anleitung zu entnehmen: https://docs.easy-

m.de/books/kampagnen-einstellungen/page/produktdatenfeeds-anlegen

Childfeed anlegen

Zuerst muss fur den Masterfeed die Sichtbarkeit fUr die Publisher deaktiviert werden. Hierflr Gber
“Aktionen” den Button “Feed editieren” betatigen und anschliefend im Editor unter dem Punkt
“FUr Publisher sichtbar” der MenUpunkt “Versteckt (fir den Systempartner mit der Project ID 1
trotzdem sichtbar!)” ausgewahlt werden.

Flr die anschlieBende Einrichtung eines Childfeeds muss Uber den Masterfeed unter “Aktionen” der
Menupunkt “Childfeed hinzufigen” angeklickt werden:
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PRODUKTFEED EDITIEREN

Neuer Child-Feed

Titel * ‘

Projekte ‘ Optional wahlen ...

Aktive Filter

Neuen Filter hinzufilgen

Bitte wahlen ...

Filter-Feld Inhalt

« Child-Feed speichern

Datei laden

Der Childfeed muss nun abschlieBend noch gespeichert werden.

Aktionen
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